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Giczi Gergely, lgyvezeto-helyettes



Agrarmarketing Centrum
Az agrarium szolgalataban

Az AMC, mint szervezet
Mi a miikodésiink célja?
Mik a feladataink?
Melyek az eszkozeink?
Mi a vizionk?

Kapcsolodasi pontok, lehetéségek




Az Agrarmarketing Centrum miikodésének hattere

% 100%-ban allami cég, tulajdonosi joggyakorlo az Agrarminisztérium
% Két évtizedes (kalandos) mult

% 2016. junius 15-tol a 1259/2016. (VI. 6.) kormanyhatarozattal létrehozott
Agrarmarketing Centrum Nonprofit Kft. onallo szervezetkéent latja el a
kozossegi agrarmarketing tevekenyseggel kapcsolatos feladatokat.

s Szervezet
34 fo

Kiemelt szakmai teriiletek: Rendezvény- és kiallitasszervezési Iroda
Marketing és Kommunikacios Iroda




Stratégiai célok, fo feladatok




Kozosségi agrarmarketing eszkozok

e Online aktivitas




1. Kulfoldi kiallitasok

2018 | 2019
13 kilfoldi kiallitas 15 kiilfoldi kiallitas
9 célorszag | 12 célorszag

Egységes nemzeti arculat

Kedvezményes megjelenési
lehet6ség a magyar cégek szamara

Kapcsolatépités, targyalasok, B2B
Kostoltatas, marketing kiadvanyok

Piaci informaciok megszerzese

Uzletkotés, lizleti folyamatok
elinditasa

ret



Kulfoldi kiallitasok - miért érdemes?

Miert érdemes az AMC kozossegi standjan megjelenni a nemzetkozi
kiallitasokon?

/7

s Kaoltséghatékony - a cégek tobbsége nem engedheti meg

maganak az o0nalld standot egy nagyobb nemzetkozi

kiallitdson

% Kényelem - professzionalis szervezés és komplex
marketingcsomag az Agrarmarketing Centrum
koordinalasdban

X/

¢ Presztizs - a nemzeti standon valdé megjelenés rangot ad




Termékpalya kampanyok

Belfoldi rendezvények

Aruhazi kostoltatas

CSR tevékenység

Média kampany

Szoros egyiittmikodés és
koordinacio6 a
Terméktanacsokkal

2. Termékpalya kampanyok

Te). Szivvel-lélekkell

A tej és tejtermékek mint alapélelmiszerek, kiemelkedd jelentdségd, egészségvédo,
(bioaktiv) anyagokat tartalmaznak.
Atej legfontosabb
alkotorészei és egészségvéds haréanagai — )

Akdra tejet, akdrajoghurtot, vagy asajtot
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Kiemelt termekpalyak

Z0ldség-gyumolcs

Gabona

Palinka

Disznoveny



MAHOP - ,Kapj ra!” minden ami hal - kampany

a halgazdalkodasi agazat
altalanos helyzetének javitasa

_®> Kapj ra! Bas
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Minden, ami tial! ,@ /




Sertés (és mangalica) kampany

munkaterv keretében I.(iNlEG'ES
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« Egylttmikodésben a VHT-val, a Husszovetseggel €s a MOE-val

- Ceél:
- a minoségi sertéshus megkiilonboztetése, fogyasztasanak
0sztonzese
- a tudatos vasarlas erositése

« Eszkozok: jelentos médiakampany, kulfoldi kiallitasok (pl.
Foodex Japan), in-store kampany, piackutatas, stb.

MEOMIZARARDL

,Merre tovabb
sertésagazat?” - szakmai nap

és konferencia ,Hazai izek, hazai asztalokon”
- kozépiskolai szakacsverseny
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Kampanyeszkozok

- az egységes ,Kapj ra! - kostoltatas - sajtéesemények . :Loﬁ?klt?:tetése - piackutatasok

logd hasznalata rendezvényeken e ) "

= v - sajtokozlemények lebonyolitasa
- PR cikkek, imazs - foodtruck - - kozbssegi marketing .

hirdetések - - kiadvanyok aktivitas - tanulmany

IIGEEESE ampany - elkészitése
D szervezése - esemény és program _ gagatroblog

T szervezés
megjelenések - gerillamarketing

- kommunikaciés és
promacios
kampanyok

- TV, radid spotok - chatbot alkalmazasa
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3. Kiemelt hazai rendezvény: OMEK
m

K

Orszagos Mezdgazdasagi és Elelmiszeripari Kiallitas és Vasar

2019: 40.000 nm, 700 kiallito, 85.000 latogatd

%* Orszagos (el)ismertség

Magyarorszag legrégebbi agrarrendezvénye — 79. OMEK
2019-ben

Kétévente kerul megrendezésre
Kiallitas, vasar, szakmai férum

Cél: Uzlet, fogyasztéi edukacid, innovacid Osztonzése,
fiatalok megszolitasa




Célok, vizio

Kozossegi marketing - tapasztalatok,
fejlodesi lehetosegek, célok

Stratégiai jelenlét-tervezés

Az agrar szakma imazsanak

helyreallitasa

Fiatalok bevonasa az agrariumba l Céges megjelenés professzionalizalasa l
Innovacio és digitalizacio elosegitese Uzleti fokusz és orszagimazs l
" Termékpalya kampanyok a piaci — S —

folvamatok mentén Piacelemzes es inkubacio l

| OMEK - regiondlis nemzetkozi vasar l
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21. szazadi megoldasok: online marketing

) Nired @B A €
, Modern technikai eszkozok hasznalata s \-\“k O
foursqu

Kozosségi médiafeliiletek kiaknazasa

p
Az agrarium vonzova tetele, a fiatalok
bevonasa

,Trendi” agrarium megteremtése l




( )
Kiilfoldi megjelenés - exportképes cégek

szamara
\_

"
Termékpalya kampany - marhahus

fogyasztasanak osztonzése

Fogyasztoi edukacio, vords husokkal
kapcsolatos tévhitek eloszlatasa
kommunikacios és marketing
eszkozokkel 4

.
OMEK 2021 - részvétel

Kapcsolodasi pontok




Kihivasok es lehetséges valaszok

Vegan lobbi

Klima félelmek - liveghaz hatasu
gazkibocsatas

(

Allategészségiigy - altalanos fogyasztoi
félelmek
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